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Katalog wydatkéw kwalifikowalnych w ramach dziatania obejmuje w
szczegolnosci:

Wszystkie dziatania/wydarzenia realizowane przez Wnioskodawcéw w ramach
projektéw beda sie odbywaly z udziatem i na rzecz przedsiebiorcéw z sektora
MSP

Typ projektu A. promocja oferty gospodarczej matopolskich przedsiebiorstw
oraz wsparcie eksporteréw w regionie

1. dziatania doradcze oraz informacyjno-szkoleniowe dla MSP planujgcych
rozpoczac lub rozwijac¢ dziatalnos$¢ eksportowg (m.in. w zakresie
kierunkow/form ekspansiji, analizy potencjatu eksportowego, rynku
docelowego). Szkolenia kwalifikowalne sg tylko jako element kompleksowego
wsparcia dedykowanego przedsiebiorcom (z mozliwosci wsparcia wytgczone
sg szkolenia mozliwe do wsparcia w ramach Dziatania 6.6.A);

2. promocja oferty gospodarczej matopolskich przedsiebiorstw MSP, w tym
poprzez: promocje produktéw/ustug MSP na rynkach zagranicznych z
wykorzystaniem takich narzedzi jak: misje gospodarcze matopolskich
przedsiebiorcow, targi, wizyty studyjne, konferencje, w tym w szczegolnosci
koszty:

a) udziatu matopolskich MSP w krajowych i zagranicznych wydarzeniach
stuzgcych promociji oferty gospodarczej - zakwaterowanie, wyzywienie,
transport (w tym, np.: bilety lotnicze w klasie ekonomicznej, bilety kolejowe
w |l klasie, bilety autobusowe wraz z ubezpieczeniem osdb na czas
podrozy, niezbednych optat lotniskowych, diety - wedtug stawek
okreslonych w przepisach o wysokosci oraz warunkach ustalania
naleznosci przystugujgcych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej
lub samorzgdowej jednostce sfery budzetowej z tytutu podrézy stuzbowej
poza granicami kraju, kwalifikowane sg koszty max. 2 oséb
reprezentujgcych jedno przedsiebiorstwo oraz max. 2 osob
reprezentujgcych organizatora przez czas trwania wydarzenia oraz czas
potrzebny na dojazd i powr6t z wydarzenia);

b) organizacji stoiska/powierzchni wystawienniczej, w tym transportu i
ubezpieczenia powierzchni wystawienniczej i eksponatéw, ustug
ttumaczeniowych, niezbednych opfat rejestracyjnych/biletéw wstepu,
koszty promocji bezposrednio zwigzane z udziatem w danym wydarzeniu
(w tym promocja w mediach targowych);

3. opracowywanie analizy rynkow zagranicznych,;



4. dedykowane narzedzia informatyczne: koszt stworzenia/rozbudowy platform i
portali, tworzenie baz danych, materiaty multimedialne oraz ich ttumaczenia na
jezyki obce;

5. organizacje wydarzen krajowych o charakterze miedzynarodowym,;

6. utatwianie nawigzywania kontaktow z partnerami zagranicznymi oraz udziat w
miedzynarodowych sieciach wspotpracy, budowanie/zaciesniania powigzan
B2B na arenie zagranicznej, w tym kojarzenie partneréw biznesowych we
wspotpracy z krajowymi i zagranicznymi instytucjami;

7. doradztwo, przygotowanie analiz, ekspertyz, badan rynkowych,
ewaluacyjnych, opracowan sektorowych, marketingowych i wizerunkowych, w
tym dostep do specjalistycznych baz danych, ktore sg niezbedne dla realizacji
projektu.

Typ projektu B. promocja innowacyjnosci w regionie
1. promocja innowacyjnosci w regionie:

a) koszty zwigzane z organizacjg wydarzen promujgcych innowacyjno$¢ w
regionie szczegodlnie w powigzaniu z regionalnymi inteligentnymi
specjalizacjami, w tym wsparcie komercjalizacji innowacyjnych pomystéw i
rozwigzan technologicznych w Matopolsce;

b) promocja potencjatu innowacyjnego matopolskich MSP z wykorzystaniem
nowoczesnych kanatdw komunikacji;

c) koszty udziatu w wydarzeniach targowych krajowych i zagranicznych w
obszarach inteligentnych specjalizacji, w tym w szczegoélnosci koszty:

— zakwaterowanie, wyzywienie, transport (w tym, np.: bilety lotnicze w
klasie ekonomicznej, bilety kolejowe w Il klasie, bilety autobusowe wraz
z ubezpieczeniem o0sob na czas podrézy, niezbednych optat
lotniskowych, diety - wedtug stawek okreslonych w przepisach o
wysokosci oraz warunkach ustalania nalezno$ci przystugujgcych
pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzgdowe]
jednostce sfery budzetowej z tytutu podrozy stuzbowej poza granicami
kraju, kwalifikowane sg koszty max. 2 oséb reprezentujgcych jedno
przedsiebiorstwo oraz max. 2 0osob reprezentujgcych organizatora
przez czas trwania wydarzenia oraz czas potrzebny na dojazd i powrét
z wydarzenia);

— organizaciji stoiska/powierzchni wystawienniczej, w tym transportu i
ubezpieczenia powierzchni wystawienniczej i eksponatow, ustug
ttumaczeniowych, niezbednych opfat rejestracyjnych/biletow wstepu,
koszty promocji bezposrednio zwigzane z udziatem w danym
wydarzeniu (w tym promocja w mediach targowych);



Typ projektu C. wsparcie inwestoréow w regionie

1. wsparcie procesu inwestycyjnego w regionie — dziatania realizowane z
poziomu lokalnego:

a) przygotowanie oferty inwestycyjnej odpowiadajgcej indywidualnym
potrzebom inwestoréow, w tym opracowanie oferty obejmujgcej sugerowane
lokalizacje inwestycji;

b) koszty dziatah doradczych oraz informacyjnych swiadczonych
indywidualnym inwestorom, w tym informacje na temat warunkow
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, kosztéw pracy, mozliwosci
pozyskania pracownikéw czy mozliwosci skorzystania z funduszy wsparcia
inwestycji lub przedsiebiorczosci;

c) przygotowanie analiz, ekspertyz, badan rynkowych, ewaluacyjnych,
opracowan sektorowych, ktore sg niezbedne dla realizacji projektu;

d) uzyskanie dostepu do specjalistycznych baz danych niezbednych do
wsparcia procesu inwestycyjnego w regionie;

e) przygotowanie materiatéw prezentujgcych oferte inwestycyjng regionu.

Ponadto, niezaleznie od typu projektu:

a) wydatki zwigzane z wynagrodzeniem personelu zaangazowanego w
merytoryczng realizacje projektu;

b) koszty posrednie w wysokosci 7% bezposrednich wydatkdéw kwalifikowalnych
projektu (stawka ryczattowa);

c) wkiad niepieniezny, kwalifilkowany zgodnie z zasadami wskazanymi w
Podrozdziale 3.3 Wytycznych dotyczgcych kwalifikowalnosci wydatkéow na lata
2021-2027.

Wydatki poniesione w okresie kwalifikowalnosci projektu nalezy rozlicza¢ na
podstawie dokumentéw ksiegowych i nie stanowig one wktadu
niepienieznego.

Katalog wydatkow niekwalifikowalnych w ramach dziatania obejmuje w
szczegolnosci:

1) przygotowanie, realizacja przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych w kraju i
za granicg stuzgcych promocji regionu;

2) koszty zwigzane z organizacjg czasu wolnego dla uczestnikow wyjazdowych
misji gospodarczej, tj. czasu wolnego od zorganizowanych wydarzen
merytorycznych zwigzanych z realizacjg projektu;



3) wszelkie optaty za rezerwacje (w tym w zakresie transportu i zakwaterowania)
w przypadku nieskorzystania z wczesniej zarezerwowanych ustug.



